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P r e s s e m e l d u n g   

Wiedergeburt einer deutschen Comedy-Marke: 

Pastewka ist auf dem Weg zum Streaming-Hit 

Berlin, 06. Februar 2018.  Die aktuelle Staffel der Comedy-Serie „Pastewka“ läuft 

neu auf Amazon Prime Video und ist glänzend gestartet. Nach Messungen der 

Goldmedia-VoD-Ratings erzielte das beliebte Format in der ersten 

Ausstrahlungswoche (26.01.2018 bis 02.02.2018) insgesamt 1,3 Millionen 

Bruttokontakte und war damit bei Amazon Prime Video die in dieser Zeit 

meistgestreamte Serie. Comedy ist für die VoD-Anbieter allgemein nach 

Drama das zweitwichtigste Genre.  

Mit den VoD-Ratings erfasst die Beratungs- und Forschungsgruppe 

Goldmedia kontinuierlich die Nutzung kostenpflichtiger VoD-Angebote in 

Deutschland (www.vod-ratings.de). Über Bruttokontakte wird die Anzahl von 

Zuschauern, summiert über alle Episoden einer Serie, erfasst. 

Von Sat.1 zu Amazon Prime Video 

Seit 26. Januar 2018 ist die 8. Staffel der Comedy-Serie „Pastewka“ mit allen 

zehn neuen Episoden beim Pay-VoD-Streaminganbieter Amazon Prime Video 

verfügbar. Die vorherigen Staffeln liefen zwischen 2005 und 2014 im 

Programm des Privatsenders Sat.1. Bereits in der ersten Woche konnte die 

Brainpool-Produktion „Pastewka“ mit der aktuellen 8. Staffel an der aktuellen 

Staffel von „The Big Bang Theory“ vorbeiziehen und somit einmal mehr zeigen, 

dass bekannte Marken aus der Fernsehwelt auch im Streaming-Umfeld ihre 

Zuschauer finden. Lt.  VoD-Ratings erzielte „Pastewka“ in der 

Auswertungswoche gut 6 Prozent aller Bruttokontakte der Top-100-Angebote 

auf Amazon Prime Video. Im Gesamtmarkt aller deutschen Pay-VoD-Anbieter 

kam „Pastewka“ auf Platz 3 mit fast 3 Prozent der Bruttokontakte. Amazon hat 

auf diesen Erfolg bereits reagiert und die Produktion einer weiteren Staffel 

angekündigt. 

Durch VoD-Verbreitung Veränderungen am Format 

Der Start bei Amazon Prime Video bringt einige Besonderheiten: So müssen 

die einzelnen Pastewka-Episoden nun nicht mehr in einen Sendeslot passen. 

Während die Folgen der ersten 7 Staffeln bei Sat.1 jeweils 22 Minuten lang sein 

mussten, sind die Folgen der aktuellen Staffel insgesamt länger und zudem 
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von unterschiedlicher Dauer (25 bis 51 Minuten pro Episode). Außerdem gibt 

es nun eine stärker übergreifende Rahmenhandlung. Die im Fernsehen oft 

verwendete Erzählform des sog. Procedurals, in dem die Episoden inhaltlich 

für sich alleine stehen, wurde stärker in die für VoD-Plattformen typische 

Erzählform des „Serial“ überführt. 

Das Genre Comedy ist auf Streaming-Plattformen beliebt 

Wie eine Auswertung nach Genre zeigt, ist Comedy für die deutschen 

Streaming-Plattformen insgesamt ein wichtiges Format. Nach der Anzahl der 

Titel pro Genre belegt Comedy in den Angeboten der Plattformen mit 14 

Prozent den zweiten Platz hinter dem Genre Drama mit 19 Prozent und vor 

Crime mit 7 Prozent. Dieses Verhältnis ist bei allen Marktteilnehmern sehr 

ähnlich (bei Amazon Prime Video: 13% Comedy und 19% Drama).  

Vergleicht man diese Platzierung mit den tatsächlichen Zuschaueranteilen, 

bekommt Comedy eine noch größere Bedeutung. Das Genre konnte im 4. 

Quartal 2017 lt. VoD-Ratings alleine 16 Prozent der Bruttokontakte auf sich 

vereinen. Nur Drama hatte mit 24 Prozent Zuschaueranteil noch höhere 

Nutzerzahlen. 

Quelle: VoD-Ratings von Goldmedia: www.vod-ratings.de 

Mit den Goldmedia VoD-Ratings werden seit Januar 2017 Zuschauerzahlen für den deutschen 

Pay-VoD-Markt ermittelt. Methodisch fußt die Erhebung auf einer rollierenden Online-

Befragung mit 60.000 Befragten pro Jahr. Dadurch existiert erstmals ein Analysetool für die 

Erhebung von Zuschauerzahlen kostenpflichtiger VoD-Angebote in Deutschland. Erfasst werden 

die Zuschauerzahlen als „Day-after-Recall". Zusätzlich zur tageaktuellen kontinuierlichen 

Erfassung der Zuschauerzahlen vertreibt Goldmedia vier Berichte pro Jahr (als Quarterly Report), 

die eine summative Analyse der VoD-Ratings enthalten.  

Goldmedia-Newsletter: Sie möchten informiert werden über Goldmedia-News? 

http://www.goldmedia.com/aktuelles/newsletter.html 
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