ONLINE-VIDEO-MONITOR 20213
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TOP-VERBREITUNGSWEGE R ONLINE-VIDEO 2023:
TIKTOK HOLT YOUTUBE EIN, TWITCH WIRD WICHTIGER

VON ANBIETERN GENUTZTE KANALE UND PLATTFORMEN
ZUR VIDEO-DISTRIBUTION IN DEUTSCHLAND, 2023
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Quelle: BLM/LFK-Online-Video-Monitor 2023; Goldmedia-Analyse; Anbieterbefragung 04-05/2023
n=225; Frage: Uber welche Kandle bzw. Plattformen verbreiten Sie lhre Online-Video-Inhalte?
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